
摘要
《中国文化产业发展报告（2014）》是第十二本中国文化产业发展报告，由中国社会科学院文化研究中心编写。

从2012年开始，中国社会科学院文化研究中心获得了财政部“国家文化产业发展专项资金”的支持，设立了国内首个文化产业的研究类专项资金——“文化产业重大课题研究计划”，开始在全国范围内组织多学科专家学者对我国文化产业发展重大战略问题进行联合攻关研究。与此相关联，《中国文化产业发展报告（2014）》的编排也作出调整尝试，以更集中反映该计划的研究成果。具体做法包括，“总报告”从单篇报告扩展为一个栏目：其中“总报告一”集中分析宏观形势和政策走向；新增的“总报告二”（总课题组撰写）则提出一个“文化产业年度宏观形势分析模型”，并运用该模型对国家统计局提供的数据进行经济分析；“总报告”栏目还增加了一篇“十八届三中全会《决定》座谈会纪要”，今后也希望邀请专家学者从不同角度评估我国文化产业发展的年度宏观形势。此外，本书新设立了一个“重大专题”栏目，力图从“文化投资”、“文化消费”、“文化贸易”以及“文化科技前沿”等几个方面对发展形势作出专门分析。
以张晓明、王家新、章建刚为执笔人的“总报告一”，和由总报告课题组撰写的“总报告二”展示了本书的核心观点。
本书指出，十八届三中全会后，我国文化产业发展进入“换挡期”，即把发展的基础和动力从政府转向市场，并将发展的速度降下来，将发展重点转向转型升级。针对此时期的政策建议为：以市场取向的改革释放发展的红利。按照《决定》的精神和要求，首先，以激发全民族文化创造活力为中心环节，从内容原创环节入手，打通和理顺文化产业的价值链；其次，建立符合现代文化市场体系要求的现代文化管理体制；再次，完善现代文化市场体系的各项制度安排，并及时转换政策体系。此外，在这一时期应对我国文化产业发展的复杂性有充分估计。

本书还基于文化再生产理论提出一种新的文化产业分析框架，并把它作为了文化产业年度宏观形势分析的基础。运用此分析框架，可观察到中国文化产业的一些特征：一是文化再生产类别的资源分布规模相对较大，二是与国民经济体系相融合的类别的资源分布规模处于中游水平，三是生产性文化服务类别的资源分布规模相对较小；还可观察到文化内容生产盈利水平和生产效率较低，国民经济体系支撑文化产业类别盈利性较弱，文化融入国民经济程度有待提高等问题。基于相关分析提出的建议是：重新认识文化内容生产，着力提高生产效率；发挥国民经济基础优势，促进文化科技融合；高度重视文化创意引擎作用，加快文化融入国民经济步伐；激发原创动力，在市场体系基础上构建体制机制。
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