文化消费：扩大内需的有效路径
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一、扩大内需将是一项长期的战略方针

    1998年，中国政府提出了扩大内需方针，并逐步明确将扩大内需作为今后较长一段时期经济发展的基本立足点和宏观调控的长期战略方针。之所以要这样做，是针对我国居民高储蓄率、低消费率的现实。低消费率与高储蓄率已制约了中国经济的增长。四年多的实践证明，扩大内需的方针是适时和正确的 
。

    消费率指消费需求在GDP中所占的比重，分为最终消费率和居民消费率。从目前国民经济核算情况看，居民消费增长率每提高1个百分点，相当于固定资产投资率提高1.5个百分点。可见，由消费率所反映的消费增长的快慢直接影响着消费品市场的活跃程度，从而制约经济的增长速度。

    比较世界各国的经济发展过程，各国经济增长的投资、消费、出口的需求结构变化可以组合出多种不同的增长类型。根据消费内需对经济发展的作用不同，可将经济大国增长类型主要分为两类：一类是以美国为代表的高消费率、低储蓄率、低出口依存度的内需主导经济增长型；另一类是以日本为代表的高储蓄率、低消费率、高出口依存度的出口主导增长型。就上述居民消费率和储蓄额的角度看，中国属典型的低消费率、高储蓄率国家。
    著名发展经济学家H. 钱纳里等人进行的一项实证研究表明，在人均国内生产总值达到1000美元左右时，世界各国居民消费率一般为61% 
，而中国在人均GDP接近1000美元的2000年，居民消费率不足50%，比国际平均水平低十几个百分点。而与居民消费率的持续偏低相反，居民的储蓄正在稳步递增。2000年，中国城乡居民储蓄存款余额达到了64332亿元，2001年更是达到了73762亿元，较上年增长了足足14.7个百分点。居民平均储蓄存款余额也由2000年的5076元上升到2001年的5780元，增幅达13.9%。这种增长势头在新的一年中继续保持。中国人民银行2002年6月12日发布消息称，居民储蓄增长速度继续加快，5月末居民储蓄余额为80400亿元，同比增长17.6%，增幅比上年同期高7.6个百分点，比上年末高2.9个百分点。
    发展经济学家一直认为，一国的储蓄率较高而消费率较低对于经济发展往往有利。作为非消费性支出的一种，储蓄作为投资从长期看基本上是对国民经济发展有利的。但我们不能绝对地看待储蓄率与经济增长的关系，高储蓄转化为高投资是有条件的。投资需求从社会再生产看并非是最终需求，它不是为出口服务就是为消费服务。在出口主导增长型国家中，只有投资需求与出口需求形成良性循环，高储蓄才能转化为高投资。在内需主导增长型国家中，只有投资需求与居民消费需求形成良性循环，高储蓄才能转化为高投资。如果居民消费不足或出口需求不足，储蓄向投资的转化将发生困难，高储蓄将造成资金闲置。同时，过低的消费率不仅会弱化消费增长对于经济增长的直接拉动，也会间接影响投资本身的增长，最终制约经济的发展。因此，如何推动消费以扩大内需，确保经济的持续稳定增长，就成了一个令国人关注的重要课题。

    然而，扩大内需向什么方向扩？无论城市还是乡村，我国居民的恩格尔系数都在持续降低，食物等生活必需品的供应已无太大增长空间；从近年来我国大中城市商业零售企业的物价走势看，彩电、电冰箱之类的工业消费品也有供应饱和趋势。尽管近年来在商品房和私人汽车的销售上出现了一些令人鼓舞的气象，但深层次的问题也许是更致命的。

由消费函数理论可知，要启动消费，关键在于增加居民收入和提高居民的消费倾向。从目前来看，虽然居民（特别是农村居民）收入增长缓慢仍然是制约居民消费增长的重要因素，但居民消费倾向偏低的问题更为突出。而导致居民消费倾向偏低的主要原因，在于制度变迁过程中的不确定性。

首先，劳动就业制度改革所造成的就业的不稳定性和失业的压力，与教育、医疗、住房等计划经济体制下的社会福利保障制度的淡出，以及适应市场经济要求的新型社会保障制度的短缺等多种因素结合在一起，恶化了城镇居民对未来的收支预期，造成预防性储蓄迅速增加。而农民非农就业机会拓展困难，以及城市化的滞后和农民消费方式的凝固，制约了农村居民消费的增长。

其次，居民收入分配差距的扩大降低了社会消费倾向。这是由于低收入阶层购买力低下，有效需求严重短缺；高收入阶层，因消费需求饱和，购买倾向下降；而中等收入阶层又因收入增长预期低于支出增长预期，消费信心难以提高。

最后，由于市场分割、地方保护主义和监管不严、执法不力等多方面原因，市场上假冒伪劣产品泛滥、市场秩序和信用状况较差，不但增大了居民消费的交易成本，也使消费者权益不能得到很好的保护，从而影响了居民的消费增长。

    上述种种，从根本上看是体制障碍，是不能仅靠积极的财政政策来消除的，只有通过改革的深化、社会主义市场经济体制的完善才能解决。也就是说，只有通过市场化改革，才能推进新型社会保障制度的确立，才能减少寻租和腐败行为，才能推进农村的城市化进程，才能形成以信用为基础的统一、高效的全国性市场，进而稳定居民的制度变迁预期，促进消费的稳定增长。

    那么，我们还有什么可以看好的题材吗？

二、文化消费的出场

扩大内需需要启动消费，但并不意味着要启动各类消费来扩大内需，而是要启动那些能够支撑并促进经济增长的消费。从近年居民消费结构看，医疗保健、交通通信、文教娱乐服务和居住的消费支出增长较快（见表一）。

表一：近年城镇居民消费结构及消费支出（单位：元）

 年份

消费项目
1996
1997
1998
1999
2000
2001

食品
1904.7
1942.6
1926.9
1932.1
1958.3
2014.0

衣着
528.0
520.9
480.9
482.4
500.5
533.7

家庭设备用品及服务
298.2
316.9
356.8
395.5
439.3
438.9

医疗保健
143.3
179.7
205.2
245.6
318.1
343.3

交通通信
199.1
232.9
257.2
310.6
395.0
457.0

娱乐教育文化及服务
375.0
448.4
499.4
567.1
627.8
690.0

居住
300.9
358.6
408.4
454.0
500.5
548.0

杂项商品
170.5
185.7
197.0
228.8
258.5
284.1

其中文教娱乐服务消费支出的比重，与城乡居民恩格尔系数的持续下降相反，基本上一路上扬（见表二）：

表二：近年城乡居民恩格尔系数及文教娱乐服务消费支出比重

年份
恩格尔系数（%）
文教娱乐服务消费支出比重（%）


农村
城镇
农村
城镇

1996
56.3
48.6
8.43
9.57

1997
55.1
46.4
9.16
10.71

1998
53.4
44.5
10.02
11.53

1999
52.6
41.9
10.67
12.29

2000
49.1
39.2
11.18
12.56

2001
47.7
37.9
11.06
13.00

随着中国经济的持续健康发展，居民收入的继续稳步增加，恩格尔系数必将进一步走低，而文教娱乐服务消费必将进一步放大。

不过，在看到文教娱乐服务消费放大趋势的同时，我们必须注意到其内部结构并不完全合理，即文教娱乐服务消费中，绝大部分是教育消费（见表三）：

表三：近年城镇居民娱乐教育文化服务类消费内部结构变化（单位：元）

项  目
1996
1997
1998
1999
2000
2001

文娱用耐用消费品
89.8
112.5
126.0
135.3
146.9
139.4

教育
204.0
237.6
275.0
323.3
363.8
428.3

文化娱乐
81.2
98.3
98.4
108.5
117.1
122.3

总计
375.0
448.4
499.4
567.1
627.8
690.0

而教育支出的过于庞大实际上已经制约了居民的其它文化消费 
。比如中国图书市场整个消费水平偏低，2000年人均购书5.55册，29.77元。而1999年美国图书销售240.2亿美元，人均约为100美元，折合800多元人民币 
。其间的差距一望而知。

    但是，类似的问题也可以换一个角度看。与发达国家相比，中国人目前比较小的文化消费额度正说明其未来市场空间的巨大。下面让我们以中美杂志业的具体数据作一对比以窥斑知豹。

中国杂志的进步是迅速的。国际期刊联盟（FIPP）1999年的统计指出，有16种中国杂志已经进入世界7大类杂志的前50名。但与美国相比，中国杂志无论是营业额还是发行量都相去甚远。

中国1999年杂志总销售额约为80亿元人民币，其中扣除通行的40%发行费率，实际销售总收入约为48亿元人民币。1999年中国杂志刊登广告的收入总额为8.9亿人民币，其中扣除广告税款约8000万元人民币，实际广告收入约为8.1亿人民币。以上销售与广告收入总数约为56亿人民币，折合7亿美元 
。而美国2000年杂志业的产值是240亿美元。

美国杂志高度依赖于广告，不少杂志为争取订户，给予订户的折扣相当于杂志定价的20%左右，所以其发行收入不高，但以订户资料为根据获得的广告收入很高。2000年美国消费类杂志12强中，只有《电视指南》和《读者文摘》的发行收入超过广告收入（见表四）： 
表四： 2000年美国消费类杂志12强收入结构 （单位：千美元）

杂志名称
总收入
广告收入
订阅收入
零售收入
12/31/01发行量

People
1166166
723733
218653
223780
3723848

TV Guide
1070198
450406
476862
142929
9097762

Time
952982
661094
262598
28390
4189981

Sports Illustrated
935815
651179
255344
29292
3206098

Business Week
629847
572092
50051
7704
971756

Better Homes & Gardens
621550
471112
138329
12110
7601377

Reader’s Digest
589984
274996
292504
22484
12565779

Newsweek
589044
439552
123264
26229
3308912

Parade
582188
582188
0
0
37050204

Fortune
534204
476849
46108
11248
859708

Forbes
490683
434344
50103
6235
920673

Good Housekeeping
424681
288484
77649
48547
4527447

根据估算，中国最成功杂志的年营业额在2000~3000万美元，相当于美国杂志排250位左右的水平。中国杂志1999年的广告额为8.9亿人民币，相当于美国杂志广告额的不到1% 
。

中国杂志发行量大的不足25种(期发行100万册以上)，其中最高期发行量不超过500万册，多数期发行量为100万册至300万册。这些发行量的实现，有的完全依靠市场，也有的在相当程度上依靠计划体制的支持。即便如此，中国杂志的发行量还是远远落后于完全依靠市场的美国杂志的发行量。根据美国发行量审计署（ABC)的数据，1999年美国付费发行量（Paid Circulation）排前10名的杂志如下（见表五）：
表五：中美杂志发行量比较

1999年美国杂志发行量排行
（来源：Advertising Age杂志  2000/06/12）
2001年中国杂志发行量排行

（来源：www.chuanmei.net  2002/09/25）

排名
名称
期发行量（万册）
刊期
排名
名称
期发行量
（万册）
刊期

1
Modern maturity
2064
双月
1
读者
500
半月刊

2
读者文摘
1261
月刊
2
半月谈
450
半月刊

3
电视指南
1084
周刊
3
知音
423
半月刊

4
国家地理杂志
796
月刊
4
故事会
372
月刊

5
好家与花园
763
月刊
5
时事报告
370
月刊

6
好主妇
451
月刊
6
家庭
305
半月刊

7
妇女之家
417
月刊
7
第二课堂
280
半月刊

8
妇女日
415
17次/年
8
青年文摘
213
半月刊

9
时代
407
周刊
9
家庭医生
192
半月刊

10
人物
353
周刊
10
小学生时代
160
月刊

经过计算，以上10种美国杂志的年销量为15亿册左右（不包括赠阅部分），中国期发行量排前10名的杂志，年发行量仅约4亿册。由于美国杂志种类是中国的2倍多，可见美国杂志一年的总发行量是中国的数倍。中国杂志市场目前实现的年发行总量为28.9亿册，以人口计，全国人均年占有期刊仅为两册，而美国目前人均年占有杂志在20册以上。我们认为，中国人对书刊的需求只会是随着富裕程度的提高而不断攀升的。对这样巨大的市场我们必须现在就有清醒的认识。

三、与时俱进，发展文化产业

    一方面，据专家统计，文化消费量有3000亿到4000亿人民币的结构性缺口 
，另一方面我们的文化产业发展还严重滞后，因而，无论是从发展经济这个建设中心的角度看，还是从满足人们日益增长的文化生活需求这个根本目的看，都急需大力发展文化产业。

但是，发展文化产业不应是盲目的，我们必须看清文化消费和文化产业发展的总趋势，看到产品科技化和消费全球化的大趋势。我认为，中国在发展文化产业时应着重关注观念、体制、资金、技术四个方面的问题：

    1. 观念。由于文化在中国一度被作为事业或意识形态对待，而发展文化产业就意味着对原有价值观的否定或部分否定，因此政府在文化产业特别是所谓文化事业等问题上首先要态度明确。2000年10月，中共中央十五届五中全会通过的《中共中央关于“十五”规划的建议》提出要“完善文化产业政策，加强文化市场建设和管理，推动有关文化产业发展”。2001年3月，这一建议为九届人大四次会议所采纳，并正式被纳入全国“十五”规划纲要。在2002年11月通过的中共十六大报告中，发展文化产业被再度提出。可见，中国政府对于文化产业的态度十分明确。但由于文化原来是全部被视为“事业”的，现在则要发展文化事业与文化产业，于是就引发了诸多关于文化事业与文化产业关系的讨论。其实，讨论之所以存在，很大程度上是因为在许多人看来作为“事业”的文化无法维持自身生存，必须仰赖国家财政。我们并不否认一些非赢利文化单位需要国家补助，但这并不是说非赢利文化单位就必须仰赖国家财政。看一看美国的情况或许不无启迪。2002年6月10日，“美国文化机构及文化消费观众的经济影响”研究机构披露，美国非赢利性的文化产业每年在国民经济活动中产生1340亿美元的收益，其中文化组织消费为532亿美元，文化消费者的其他副产品消费为808亿美元。文化消费产生的1340亿美元在美国国民经济活动中的作用非常显著，其中包括：提供了相当于485万的全职工作职位；894亿的家庭收入；66亿地方政府税收；73亿州政府税收；105亿联邦政府税收。这里所谓的“非赢利性的文化产业”即中国特色的所谓“文化事业”。可见“文化事业”其实完全可以自谋生路，关键在于这个“事业”是否能够引起消费者眼球的关注。

    2. 体制。由于文化消费全球化趋势日益明显，即便是立足国内的文化企业也将面临国际竞争，因此政府应着力解决体制障碍，使文化企业在竞争中生存发展。以国内报业为例，近年来广州的报业取得了巨大的发展，原因在于广州三大报团（南方日报报业集团、羊城晚报报业集团和广州日报报业集团）之间以各自的核心竞争力相互角逐。反观作为中国金融、贸易中心的上海，在报业市场方面，一直没有较大的发展。如《新民晚报》，其全国性晚报的声誉已名存实亡，目前只保有上海市场，而即使在上海，阅读率也呈下滑态势。2000年初，阅读率将近70%，到年末下降为不到60%，2001年中阅读率达到55%，今年勉强在50%。虽然就现在的50%的阅读率仍然令其他报纸望其向背，但是对于《新民晚报》自身是大为不利的。与《新民晚报》走势相同，《文汇报》的阅读率由16.6%下降到13.4%，《解放日报》的阅读率曾经到过20%，目前仅在16%左右。上海的报业之所以持续滑坡，关键在于没有真正意义上的竞争，尽管上海也成立了两大报业集团（解放日报报业集团、文汇新民联合报业集团），也陆续出版了一些新的报纸（但这些新出版的报纸是报业集团自办的）。正反两方面的鲜活例证足以说明竞争是促进报业发展的推动力 
。中国的文化企业必须通过对经营机制和管理机制的创新来培育核心竞争力。

    3. 资金。由于文化企业必须参与国际竞争，而发达国家文化企业都有雄厚的资本为依托，因此政府在实行积极财政政策的同时，应尽快启动民间资本。1998年以来，中国政府采取了扩张性的财政政策。1998－2001年，中央政府累计发行特别建设国债超过5000亿元人民币。统计显示，国债投资对1998年、1999年、2000年3年经济增长的拉动分别为1.5、2.0、1.7个百分点。但通过扩大国债规模来增加政府公共投资只能是短期政策，因为从财政发行国债的空间看，积极的财政政策支持的政府投资规模进一步扩张的空间有限。虽然从国债负担率（国债余额占GDP比重）和居民应债率（当年国债余额占居民储蓄余额的比重）看，国债发行仍有很大的扩充空间，但直接影响国债偿还能力的并不是GDP和居民储蓄，而是国家财政收入。从中央财政债务依存度和国债偿还率指标看，扩张性财政政策不能长此以往。中央财政债务依存度指当年债务收入占中央财政支出的比重。由于中国公共支出基本由国家财政承担，国债发行也是由中央财政掌握，因此，中央财政债务依存度直接反映国家财政依赖国债的程度。这一指标国际上公认的安全线为25%~30%，中国1994年以来已经超过50%，1998年达到76.3%，即在中央政府1000元的支出中，有763元来自国债收入。再从国债偿还率（国债偿还率指当年国债还本付息额占当年财政收入比重）来看，国际上一般认为应控制在10%左右，而中国1998年已经达到24.3%，财政的债务支出在今后几年还将不断提高。因此，要避免在扩大内需投资战线孤军作战的局面，必须尽快启动民间企业投资。而民间投资活跃与否同居民消费活跃与否有直接关系。因此，启动民间投资不仅要优化融资条件，更重要的是通过扩大居民消费来拓展有利可图的投资空间。

    4. 技术。由于对文化产品科技含量的要求越来越高，因此文化企业必须高度关注技术进步。引导高新技术进入文化产业，将在提升文化产业的品质、产品的品质方面，产生重大的效应。譬如，运用计算机技术进行的影视制作，其真实的艺术效果、巨大的视觉冲击，都将给现代人带来全新的审美感受。像美国影片《泰坦尼克》，讲述的是仍然是一个爱情故事，但通过引进高新技术的制作，其票房收入则十分可观，有关报道说高达18亿美元之多。事实上，文化产业通过引进高新技术来促使自身的发展，已成为现代社会物质财富创造的一个重要来源，成为国民经济的支柱产业。例如，芬兰在发展文化产业方面，坚持走高新技术的发展之路，从而使文化产业在国民经济中的比重也相应提高。仅以多媒体为例，1996年的营业额就比上年增长了375％，1997年又比1996年增长100% 
。这说明，将高新科技引入文化产业，是能够使文化产业品质和产品品质得到迅速提升的，并更加有利于文化产业的健康发展。
� 内需对经济增长的贡献，由1997年的5.2个百分点上升到2001年的8个百分点。


� H. 钱纳里等：《发展的型式，1950—1970》，经济科学出版社1988年版。


� 教育消费中虽有部分属于文化消费（如艺术培训），但又不等同于文化消费，它们之间有交集，但不重合。近年来居民储蓄量放大，在一定程度上与昂贵的教育费用有关。


� 贺剑锋、刘炼：“我国图书买方市场的特征及对策研究”，《出版科学》2001年第4期。


� 张伯海：“期刊市场空间有多大”，传媒观察（www.chuanmei.net）2002/09/02。


� � HYPERLINK http://www.adage.com/datacenter ��www.adage.com/datacenter�。


� 秦朔：“中美杂志比较研究”，传媒观察（http://www.chuanmei.net）2002/06/07。


� 陈小雅：“文化消费走向大众化”，《中华工商时报》2002/06/28。


� 归一丰：“全国报业市场状况浅析”，传媒观察（http://www.chuanmei.net）2002/10/18。


� 参见王国宾：“论文化产业在现代化建设中的地位与作用”，《北京舞蹈学院学报》1999年第1期。
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