关于建立我国体育产业统计指标体系的研究

林显鹏 
体育产业统计指标反映体育产业这一特定经济现象的数量特征，长期以来，由于我国没有建立系统科学的体育产业统计指标体系，因此我们一直无法准确地把握我国体育产业的总体规模、产业结构特征、发展现状和未来趋势，无法准确论证我国体育产业在国民经济发展中的地位和作用。如果这一问题不能及时有效地解决，将在一定程度上影响我国体育产业宏观管理和决策水平，同时也必将影响我国国民经济统计的质量，以及国民经济的宏观决策水平。

笔者广泛查阅了1975年以来国内外有关研究资料，对国家统计局、中国人民大学经济学院、北京大学经济学院等单位的有关专家进行了访谈，对西方主要发达国家体育产业统计指标体系进行了系统的研究。在上述研究的基础上，笔者从经济学视角对建立我国体育产业统计指标体系的问题进行了系统分析和论证。

一、西方发达国家体育产业统计现状

（一）西方发达国家体育产业统计的范围和对象

联合国于1989年颁布的《全部经济活动的国际标准产业分类索引》是目前世界上大多数国家制定国民经济产业分类标准最重要的依据。在联合国的标准产业分类中，体育与娱乐（代码为924，体育代码为9241）已被列为正式产业。因此在大多数西方发达国家，体育与娱乐产业合并被列为正式产业。1997年美国、加拿大、墨西哥联合制定并颁布了《北美标准产业分类》（North American Industry Classification System），三个国家的产业统计均按这一标准执行。在《北美标准产业分类》中，体育产业被界定为“观赏体育”（Spectator Sports），被划分在艺术、娱乐与休闲产业（Arts, Entertainment and Recreation）之中。西方发达国家体育产业统计范围包括本体产业（体育竞赛表演业、体育健身娱乐业、体育博彩业、体育培训业、体育场馆服务业、体育信息服务业、体育组织）和相关产业，但相关产业（体育用品制造业、体育用品销售业）的产值并不统计在体育产业之中，而是被分别统计在制造业和销售业之中。

西方发达国家体育产业统计的对象是体育产品。但由于体育产品的复杂性和不确定性，西方发达国家均是将从事体育生产的企业和组织作为基本统计对象，通过统计这些单位和组织的体育生产产出来统计体育产品的总量和生产结构。

（二）西方发达国家体育产业统计指标体系

总体而言，西方主要发达国家的体育产业统计指标体系主要由价值型指标和实物型指标构成（见图1）。价值型指标包括总量指标和结构指标，总量指标是统计体育生产总量的指标，结构指标是对体育产业生产结构（产业结构）进行分析时采用的指标。实物型指标是指用物化指标计量体育产业生产的指标。

图1：西方发达国家体育产业统计指标体系概观
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（三）西方发达国家体育产业统计途径和方法

西方发达国家体育产业统计最权威的机构是各国国家统计局，体育产业不同的调查内容往往通过其国家统计局不同的调查渠道获取。如在澳大利亚，体育消费的资料是通过澳大利亚统计局进行的人口普查、家庭支出调查获取的，而体育场馆服务业的统计资料则是通过服务产业调查获取的。此外西方有关机构和组织为了满足各自的需要，也经常对体育产业的有关产品进行统计。西方发达国家体育产业统计均采用抽样调查的方法完成，样本量一般占调查对象的30％左右。

二、我国体育产业统计的现状

我国的产业统计机构是国家统计局与各级地方统计局。我国产业统计一般采用普查的方法，具体程序是：在基层生产单位提供生产报表的基础上，各级统计局层层上报，层层核算，最后由国家统计局通过国民经济核算的方法完成对整个国民经济各产业门类的统计。

在计划经济体制下，我国的产业统计范围仅包括物质生产部门，不仅把体育产业排除在外，而且几乎所有的第三产业均被排除在外。1992年以来，我国开始采用新的国民经济核算体系，产业统计的范围既包括物质产品生产也包括服务产品的生产，体育产业已被包含在统计范围之内。但由于历史的原因，目前国家统计局仍然执行传统的体育事业统计，统计内容仅包括体育系统职工、运动员、教练员和裁判员等人数、体育场地数、运动员创世界记录和获世界冠军情况、体育锻炼达标人数以及与国外体育交往次数和人数等内容。价值型数据仅有政府财政拨款，其它价值型数据基本没有统计。

在这种情况下，许多属于体育产业特定内容的产业门类被漏算。被漏算的产业包括体育竞赛表演业、体育场馆服务业、体育博彩业、体育经纪业、体育信息业（一部分）、体育培训业。同时另一些体育产业门类则被统计在其它产业之中，如体育健身娱乐业被统计在娱乐服务业之中。因此现有的“体育产业”统计资料根本无法反映我国体育产业的运行状况， 

三、我国实施体育产业统计有关理论问题的阐述

（一）我国体育产业与体育产品的概念界定
体育产业是指为满足人们观赏体育比赛与表演以及满足居民参与体育健身活动而从事体育产品生产的企业和组织的集合。

体育产品是指为满足居民参加体育健身娱乐活动和观赏体育竞赛与表演需求而生产的各类产品，包括物质产品和服务。

（二）我国体育产业的统计范围与对象

确定体育产业的统计范围，最关键的是在明晰体育产业和体育产品的内涵的基础上，确定体育产品的生产单位和组织。体育产品生产单位和组织的确定必须同时具备以下三个条件，这些条件包括：（1）具有一个场所，从事一种或主要从事一种体育经济活动；（2）单独组织体育产品生产、经营或业务活动；（3）掌握收入与支出的会计核算资料。因此我国体育生产单位和组织附设的其它产品生产部门，如其不符合上述三个原则，其产值应当统计在体育产业产值之中。

依据国民经济统计学的理论，我国体育产业的统计对象是体育产品，但必须通过从事体育生产的单位和组织来统计体育产品的生产产出。体育产业生产单位与组织的确定应当依据体育生产的同一性原则，而不是行政隶属关系。

表1：我国体育产业的统计范围

	      产业类别
	                      包括的单位和组织

	 体育竞赛

  表演业
	各级运动项目管理中心、各级单项协会、各级职业俱乐部、各级各类专业运动队、各省运动技术学院

	 体育健身

  娱乐业
	各类健身俱乐部、各类健身中心、高尔夫球场经营单位、保龄球场馆经营单位、棋牌室、台球厅等

	体育场馆服务业
	各类公共体育场地和场馆经营单位（不包括健身娱乐业单位）、训练基地、训练中心等

	体育博彩业
	国家体育总局体育彩票管理中心及各级体委体育彩票发放机构、各类赛马场

	体育培训业
	各级各类业余体校、培训中心、足球学校、篮球学校、排球学校等

	体育康复保健业
	运动医学研究所、运动创伤研究所、训练局医院、康复医院（中心）等

	体育经纪业
	个体体育经纪人、体育经纪人事务所、体育经纪人公司

	体育信息服务业
	中国体育报业总社、各专业体育报社、杂志社等、国家体育总局电子信息中心、国家体育总局体育信息研究所、体育信息咨询公司、电视台体育部

	体育科技开发业
	国家体育总局体育科学研究所、各省级体育科研所

	政府机构
	各级体育行政机构

	体育用品制造业
	体育与健身器材设备、运动服装、运动食品与保健品的生产企业

	体育用品销售业
	体育用品批发店、体育用品零售店

	体育金融保险业
	中华全国体育基金会体育保险部、各类体育基金会


四、我国体育产业统计指标设计

笔者依据产业统计指标设计的全面性、准确性、通用性、整体性、长期性等原则，依据宏观经济学、国民经济统计学、国民经济核算理论、产业经济学等有关理论，广泛借鉴了西方发达国家的经验，同时结合我国国情初步设计了我国体育产业统计指标体系。

从层次上看我国体育产业统计指标包括宏观指标和微观指标。宏观指标是对体育产业进行宏观分析时采用的指标。微观指标是指进行统计调查时采用的指标，这些指标需要落实在统计报表上，是宏观指标的细化和具体化。只有将宏观指标细化和具体化才能使体育产业统计工作真正具有可操作性，才能真正获取体育产业宏观分析需要的数据（体育产业统计的微观指标见国家体育总局制定的体育产业统计报表：《体育行政事业单位产业情况统计表》、《体育经营单位产业情况统计表》、《体育用品生产、批零单位统计表》、《体育用品生产、批零个体经营户统计表》）。

从具体类型上看我国体育产业统计指标体系主要包括价值型指标（见图2）和实物型指标（见表2）。体育产业的价值型指标是指用货币计量的体育生产过程中投入的劳动和产出的成果。体育产业统计主要是研究体育产品的价值产量，也就是体育产品的各项价值指标，即各项产值指标，因此体育产业统计指标主要由价值型指标组成。体育产业的实物型指标是指用物质性指标计量的体育生产过程中投入的劳动和产出的成果，如劳动力人数、体育用品的件数等。

价值型指标包括总量指标和结构指标。

（一）总量指标

    体育生产总值：我国常住生产者在一定时期内（一般以一年为限）生产的全部体育产品价值总和，即物质消耗总量＋活劳动投入＋利润及应缴的税金。

    体育生产增加值：体育生产增加值是指体育生产单位生产的全部体育产品价值扣除生产过程中消耗的中间投入价值而求得。

体育生产净产值：体育生产净值是指体育生产单位新创造体育产品的总量，即活劳动新创造的价值，即体育生产净值＝体育生产总值－中间投入－固定资产折旧。

体育产品成本：体育生产过程和流通过程投入的全部劳动量，即物质消耗总量＋活劳动投入。

中间投入：中间投入是指体育生产过程中所消耗的其它生产过程生产的非耐用性货物和服务。

固定资产折旧：体育生产过程中使用的机器、设备、体育场地、体育场馆、体育设施器材等固定资产当期被磨损的部分，通常以当期提取的固定资产折旧计量。

物质消耗总量：中间投入与固定资产折旧相加之和，即物质消耗总量＝中间投入＋固定资产折旧。

活劳动投入：活劳动投入包括各部门从业人员从该部门直接获得的各种劳动收入，包括基本工资、附加工资和计划外由业务费支付的各种劳动报酬、各部门的利润及应缴的税金。 

劳动者报酬：劳动者在体育生产过程中从事劳动所获取的各种形式的劳动收入，包括：（1）工资、奖金、各种补贴等；（2）实物工资收入；（3）社会保险费。

生产税净额：各部门向政府缴纳生产税与政府向各部门支付生产津贴相抵后的差额。

营业盈余（利润）：体育生产单位增加值减去支付的劳动者报酬、生产税净额和固定资产折旧后的余额。

政府体育投入：政府对体育的各类财政拨款。

体育总消费：体育总消费是当期最终体育产品中由于非生产过程当期消耗的部分，其主要功能是满足社会体育需求。

居民体育消费：居民体育消费是指一定时期内居民实现体育用品和体育服务消费的总量。

社会集体体育消费：社会集体体育消费（或社会集体体育消费支出）是指各单位（除居民户以外）实现的体育消费，具体包括集体体育消费和社会体育消费。它和居民体育消费的主要差别在于其消费支出者和消费受益者并不一致。

集体体育消费：是指各单位将体育消费支出作为本单位的一种集体福利事业所开支的费用。

社会体育消费：是指行政、事业等各体育服务部门生产出来、免费（或近于免费）地提供给社会公众的体育物品与服务。

体育总积累：体育总积累（或称体育积累总量）是指体育固定资产、流动资产（即库存）和无形资产的当期增加量。

体育净积累：体育净积累＝体育总积累－固定资产折旧。

固定资产形成总额：固定资产形成额是指当期在各种固定资产上的新增价值。统计方法为： 

    固定资产形总额＝              －                 ＋                 


固定资产形成净额：固定资产形成净额＝             － 固定资产折旧
流动资产积累：流动资产主要指存在于生产和流通领域中的各种库存当期增加额，统计方法为：年末库存总值－年除库存总值。

体育无形资产积累：体育无形资产是指存在于体育运动中具有体育特质、受特定主体控制的，不具有实物形态，能持续地为所有者和经营者带来经济效益的资产。

（二）结构指标

中间投入结构系数：中间投入结构是指生产单位在生产过程中消耗的各种劳动对象之间的结构比例关系。中间投入结构系数以生产单位总投入为整体，用该单位投入的各部门产品或服务流量分别除以该部门总投入量。在获取中间投入结构系数数据的基础上还可以计算直接消耗系数、间接消耗系数、完全消耗系数。

最初投入系数：体育生产中劳动和资本要素的投入，劳动要素投入表现为活劳动消耗和劳动报酬价值的形成，资本要素投入表现为固定资本消耗和折旧、利润价值的形成。具体项目包括固定资产折旧、劳动报酬、利润、间接税。最初投入系数＝最初投入÷总投入。

总投入结构：从体育生产过程全部投入出发所考察的结构比例关系。

体育产业结构系数：体育产业结构是指体育产业部门生产产出的数量在国民经济生产所占的比例。体育产业结构系数＝体育产业总产值÷国民经济总产值。

中间产品结构：国民经济生产的产品或服务销售给各行业部门作为生产使用的比例关系。

最终产品结构：最终产品的生产结构是指体育产业部门生产的作为最终产品使用的比例关系。最终产品的使用结构是指最终产品使用在消费、固定资产投资、库存增加、出口等方面的比例。

总产出结构：体育产业部门总产出的比例关系。

体育产业影响力系数：体育产业生产活动影响其它产业部门的程度，统计方法为：

                                                               

体育产业影响力系数  ＝                                  。

体育产业感应度系数：体育产业生产活动受其它产业部门影响的程度，统计方法为：

                                          

    体育产业感应度系数  ＝                                          。  
图2：我国宏观体育产业统计指标体系的内容与结构
























表2  我国体育产业统计指标体系实物型指标（有待补充）

	指标名称
	具体说明
	单位

	从业人员数量
	体育产业部门各类专职与兼职的从业人员以及体育志愿者总数。
	人

	参加体育活

动人口数量
	分3个标准：（1）在过去的一年中至少参加一次以上的体育活动；（2）在过去的一周内至少参加一次以上的体育活动；（3）在过去的一周被至少参加三次以上体育活动人口。以上各项均按年龄、性别、职业、活动项目、城乡、地区划分。
	人

	体质监测及体

育达标情况
	我国各类人群体质监测的身体素质与机能指标。我国各类人群体育锻炼标准达标人数。
	

	观看体育比

赛人口数量
	在过去一年内我国观看各项目体育比赛的人口数量。
	人次

	体育固定资产

与流动资产数量
	室内与室外体育场馆个数和面积、单项与综合性体育场馆个数和面积、流动资产情况。
	个、平方米

	体育产业部

门单位数量
	健身娱乐场所数量、体育场馆服务经营单位数量、体育培训机构数量、各项目职业俱乐部数量、体育经纪人公司和事务所数量、体育用品制造企业和公司数量、体育用品批发与零售商店数量、体育专业报刊、杂志社、出版社数量、其它体育生产与经营单位数量，各级体育政府机构、事业单位、企业单位、社会团体数量。
	个

	体育用品生产

与销售数量
	竞赛器材、训练、健身、康复器材、民族体育娱乐器材、体育休闲运动器材、棋牌类用品、运动服装、运动鞋、运动装备等生产与销售数量。
	件、双、个等

	比赛及运动

成绩数量
	各级各项目比赛数量、运动员破世界记录和全国记录数量、运动员或世界冠军数量。
	次、个等


根据上述情况，笔者有如下建议：

第一，我国应尽快开展体育产业统计工作。我国的体育产业统计必须努力与国民经济统计接轨，与国际总体趋势接轨。我们应当进一步完善我国体育产业统计的理论建设，向国家有关部门提交有关体育产业统计的论证报告，使体育产业统计在国民经济统计体系中占居应有的位置。

第二，体育产业统计的任务是：在一定时期内（以一年计），依照市场价格从体育产品的生产、分配、消费和积累等方面来全面考察体育产业生产的运行状况，重点是考察体育产业最终产品的生产、分配、消费和积累的状况。其中最重要的是对体育产业生产总量和体育产业生产结构的统计和分析。

第三，我国体育产业统计应当采用抽样调查为主，普查为辅的方法。抽样调查应当采用多阶多次分层抽样的方案。依据国民经济统计学、社会统计学的有关理论以及西方发达国家的有关经验，我国体育产业抽样调查的样本量应占调查对象的30％以上。
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各类专业及半专业就业人口


各类非专业就业人员


业主和合股人


志愿者数量








就业人口数量





志愿机构





经营单位数量





专营机构


兼营机构





营利机构


非营利机构





 赛马与赛狗俱乐部


 赛马与赛狗训练单位


 体育场馆设施经营单位


 体育服务机构


 政府体育行政机构


 各类职业体育俱乐部


 各类健身娱乐俱乐部与中心





观看比赛的人口数量


转播不同体育项目电视节目的持续时间与观众人数





体育产业实物型指标





体育参与





参加体育活动的人数、民族、性别、年龄、职业等


参加体育活动的项目、频度、持续时间等





体育场馆数量





室内与室外体育场馆


单项与综合体育场馆


公共与私人体育场馆





经营水平





雇员人均税前赢利、平均每个雇员的劳动支出、劳动支出占总支出的比例、按雇员平均的资产总额、人均产业总值、志愿者占就业人口的比例、雇员平均总收入与总支出、资产返还率与资金返还率、负债率、短期与长期债务占资产净值的比例





资产情况





流动资产与固定资产价值总额


债务总值


资产净值


  





其它支出





购买、利息支出、固定资产、折旧、保险费、坏帐与版税支出





总支出





活劳动支出





雇员的工资与薪水


养老基金


工人的补助


各种生产税支出





西方发达国家体育产业统计指标体系





中间投入





体育消费





体育产业价值型指标





奖金和奖品支出、运动员转会支出、租金支出、对所属俱乐部和组织的支出、修理与维护费用、营销、促销和赞助支出、与专业表演者签订合同的费用、酒类特许费用、车费及其它旅行支出、纸牌机及其它游戏机的税金、承兑费用、兽医支出、马匹管理费用、物质消耗支出及其它营业支出等





体育生产净值





体育生产增加值





体育生产总值





入场费收入、会员费与捐款收入、赞助与广告收入、运动员转会收入、赛马与赛狗比赛以外的各类收入、赛马与赛狗比赛中赌金操作的佣金收入、纸牌与游戏机的佣金和收入、赛马与赛狗登记赌注费收入、体育用品制造收入、体育用品销售收入、体育培训收入、体育经纪人的佣金收入、啤酒、白酒以及烈酒的销售收入、膳食收入、其它零售收入、来自所属俱乐部和组织的收入、租金收入、奖金、其它营业收入、政府拨款、利息收入、其它非营业收入、政府投资、体育净出口等








体育产业结构系数





体育产业感应度系数





体育产业影响力系数





完全消耗系数





中间投入结构系数





间接消耗系数





总投入结构





最初投入系数





直接消耗系数





最终产品结构





总产出结构





中间产品结构





体育产业结构指标





流动资产积累





体育无形资产积累





固定资产形成净额





体育总积累





固定资产形总额





体育净积累





社会体育消费





社会集体


体育消费





体育总消费





 集体体育消费





居民体育消费





中间投入





固定资产折旧





物质消


耗总量





我国体育产业统计指标体系





体育产品成本





活劳动投入





劳动者报酬


生产税净额


营业盈余








货物产品消耗如运动器材、运动服装、外购原材料、燃料、电力、办公用品、劳动保护用品等等；物质性服务消耗如体育场馆与设施修理费、外雇运输费、邮电费、仓储费等；非物质性服务如赛事宣传与推广费用、职业运动员的转会费、会议费、差旅费、财产保险费、广告费等。








体育生产净产值





体育产业总量指标





体育生产增加值





体育生产总值





入场费、会员费与捐款、赞助与广告、培训费、转会费、体育用品制造、体育用品批发与零售、政府拨款、体育博彩收入、场馆租赁与使用、体育经纪的佣金、无形资产开发、业务收入与财政结余、附设的其它营业收入等                       








固定资产


形成总额





不增加固定资产费用的支出





 固定资产大


 修理支出





 固定资产


投资完成额





    体育产业横行逆矩阵系数平均值


 全部行业横行逆矩阵系数平均值的平均





   体育产业纵列逆矩阵系数平均值


全部行业纵列逆矩阵系数平均值的平均
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