中国音像业的发展现状

王炬

一、2003年的发展状况

（一）总体统计分析

中国音像业在2003年有明显的进步，音像市场不仅止住了1998至2000年连续三年萎靡不振的趋势，在连续两年增长的基础上保持了持续快速增长的势头，还在发行数量、发行品种和发行总金额三个方面都达到10年来的最好水平。发行数量第一次突破4亿盘大关，达到4.56亿盘的高水平，比上年增长21.93%；音像制品品种达到2.8万多种，比上年增长9.1%；发行金额首次达到27.55亿元的历年最好成绩，比上年增长11.63%。

图1：中国音像业1994年－2003年发行品种和数量
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图2：中国音像业1994年－2003年发行总金额（单位：亿元/人民币）
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从图1和图2可以看出，自1994年以来，我国音像业经历了两个高峰，第一个高峰是1997年，发行金额达到18.4亿元，发行品种为2.25万种，发行数量为1.99亿盘；第二个高峰在2003年，第二个高峰比第一个高峰分别增长了49.73%、25.33%和129.15%。从整体情况看，音像业已经连续三年保持高速增长，取得了相当好的成绩。

我国音像市场发行量有了大幅提高，是一件应当引起我们关注的大事：其一，说明我国音像市场的发展速度很快，潜力很大，说明我国人民群众物质生活有很大提高，精神文化需求日益高涨，这是加快发展文化产业发展的内在动力；其二，说明我国的音像市场，政府在严厉打击盗版行为，加大保护知识产权力度方面取得了明显的成效。

但值得注意的是，虽然我国的发行数量上来了，但产值偏低（见表1）。

表1：2002年音像业发行数量、金额国际比较

	
	发行数量（亿盘）
	发行金额（亿美元）

	美国（世界第一大唱片市场）
	8.7
	128.5

	日本（世界第二大唱片市场）
	2.46
	49.5

	中国
	3.74
	2.94


我国音像市场的发行数量是美国的43%，但产值却只有美国的2.3％，日本的6％，即使按2003年的产值来算，27.55亿元人民币也只约合3.32亿美元。我国音像业的产值不高，固然有经济水平与发达国家还有距离、购买力还不高等因素，但音像制品的发行价格太低，则与盗版有关，更与我国音像业的产业结构不尽合理以及行业缺少自律有关。关于低价位策略对我国音像业所造成的伤害，留后文再述。

我国音像制品的品种，是三项统计指标（数量、品种和金额）中增长幅度较小的一项。2.8万种音像制品只是我国图书出版品种（2003年为15.9万种）的17.5%。这其中，选题重复和“炒冷饭”的又占了很大一部分，真正原创的新品种则十分缺乏，这在文艺类音像制品中尤其明显。据有关唱片公司专业人士分析，流行音乐方面，全年出版的签约歌手原创专辑大约30余张，这对于我们一个13亿人口的大国来说显然是太少了。品种不丰富，还表现在电影和电视后产品方面，2003年140余部的国产电影，既不能满足人民群众的需求，也不能满足音像市场的需求，因此，才导致一部《英雄》卖出1790万的高价（尽管品种匮乏，在2004年，《十面埋伏》再也不可能卖出《英雄》的高价了，主要原因就是，无论谁，都要面对一个低价位的市场，我们的产品在批发价格上没有竞争力，也就没有购买版权的竞争力了）。令人可喜的是，在国产电视剧方面则好消息频传，数十种好看的电视连续剧，既吸引了电视观众，也让音像业的发行大户赚了钱。

总之，2003年音像业是大发展的一年，同时，品种不足，原创能力不强，市场回报不高等音像业的顽疾没有得到强有力的克服，这是制约音像业发展的重大的、不可回避的障碍。

（二）主要载体的市场份额及品种、数量分析

1．盒带
盒带的市场份额持续下降，由1997年的66%，下降为2003年的31%，下降幅度达53%。一个有趣的现象是，虽然市场份额在缩小，但是盒带的发行数量却仍高达1.76亿盒，仅次于2002年创历史纪录的1.97亿。这说明，盒带在中国的音像市场上仍是重要的载体之一，还有大量的消费者，尤以使用随身听的青少年消费者为主。

盒带的价格基本保持了十年来的平均水平，但是十年前盒带的价格算是较高的消费，利润空间也比较大，按现在的成本核算，盒带的利润空间已经很小，对整个产业来说增值速度并不明显。

盒带的引进版品种基本保持了占品种总量10%左右的比重，而引进版发行量则已降到总发行量的8.45％。

图3：1997年－2003年盒带发行品种数量统计（1999年以后包括其中引进品种数量）
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2．CD 

CD的市场份额基本保持低速发展，自1997年以来，连续7年CD的市场份额保持在5%－8%， 2003年发行销量达到4340.53万张，比2002年增长了48.85%，市场份额也才达到8%，而进入市场只有4年的DVD-V的市场份额也达到8%。这说明我国音像制品消费者购买CD的愿望仍不强烈。其原因在于：一是原创音乐不景气，以记录音乐为主的CD产品无论是品种还是较高的价格都不能令消费者满意；二是受到低价VCD音乐产品（主要是卡拉OK和MV）的冲击；三是消费习惯的影响，还有大批以盒带消费为主的消费者。

CD是世界各国音像市场的主流产品，以2002年销量为例，美国的CD占录音制品总销量的82.3%，日本为96.6%，英国为79.2%，德国为90.3%，法国为91%。相比之下，我国的CD市场的发展空间还是相当大的。CD的零售价比VCD、盒带都平均高出1倍以上，CD的市场占有率不大幅度提高，音像业的发行总金额就不会大幅度增加。

CD引进版的比例无论品种还是数量都比盒带要高，2003年CD引进版品种占CD总品种的22.52%，发行量占总发行量的26.31%。

图4：1997年－2003年CD发行品种数量统计（1999年以后包括其中引进品种数量）
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3．录像带
由于我国在上世纪80年代没有建立起一套完整的录像带销售租赁体系，而且录像播放机和录像带的价格相对较高，录像带始终没有普及。到了90年代中期，价格相对较低的VCD播放机和VCD大量投放市场，录像带就被VCD取而代之。录像带的发行量自1997年以来一直在大幅下滑，2003年只占总发行量的0.0035%，6年来下降幅度达95.7%。预计录像带将是继密纹唱片之后又一个退出市场的载体。

图5：1997年－2003年录像带发行品种数量统计
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4．VCD 

VCD是我国音像市场比较特殊的一个载体，在美、日、欧等发达国家几乎找不到VCD的踪影，而在我国VCD的市场份额在2003年达到53%，成为第一大音像制品载体。到目前为止，VCD与盒带是我国音像市场占有最大份额的两大载体，世界各国、各地区均无类似者。VCD在国外没有发展起来的原因是：一是VCD技术是过渡性产品，其技术指标并未超过录像带，而国外录像带的替代产品无一例外地都定为DVD-V，其技术指标和产品性能明显超过录像带；二是人们的消费习惯还以录像带为主，这到2000年才有所改变。

1997年VCD只占市场份额的26%，到了2001年占有市场50%的份额，其增长幅度几乎翻了一番。2002年略有下降，为43%，到了2003年又一次突破50%，达到53%的市场份额。而且，2003年发行VCD的数量为3.05亿张，比2002年的1.99亿张增长幅度高达52.48%。VCD甫一上市就以其低廉价格吸引了尚不富足的消费者，是符合我国国情的。随着DVD价格的下降和DVD播放机的普及，DVD会逐渐取代VCD的地位。

VCD的内容不像CD以音乐为主、DVD以故事片为主那样比较固定，主要内容有音乐（卡拉OK为主）、电视剧、电影、百科类和教育类等。引进版以故事片和电视剧为多，2003年引进版品种占VCD全部品种的16%，发行数量占VCD总数量的32.28%。

图6：1997年－2003年VCD发行品种数量统计（1999年以后包括其中引进品种数量）
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5．DVD 

自2000年起，音像业的统计中增加了新的载体DVD的数据（这里DVD是指DVD-Video）。2000-2001年，DVD的市场份额只有1%，到2002年增长到4%，2003年增长到8%。DVD虽然市场份额很小，却是所有音像载体中增幅最大的。就其发展势头来看，估计会很快超过CD的市场占有率。

DVD-V的品种、数量连续两年大幅增长，2002年，发行品种比上一年增长249.7%，发行数量增长614.4%，达到1809.69万张；2003年，品种比上年增长69.49%，数量增长168.26%，达到4851.92万张。这种爆炸式的发展趋势表明，DVD-V将会迅速取代VCD成为家庭娱乐的主要载体。DVD的价格一般要高于VCD，如果DVD能正常发展起来的话，音像业有望在发行总量相同的情况下大幅增加总产值。

引进版是DVD-V的重要节目源，2003年引进版品种占总品种的51.54%，发行量占总发行量的47.62%，无论品种还是数量，引进版都占了一半左右。这说明我国的DVD-V的制作能力还比较差，国内还很少有能生产制作符合DVD-V标准的制作单位。

图7：1997年－2003年DVD发行品种数量统计（包括其中引进品种数量）
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图8：1998-2003年主要音像制品类型市场份额

[image: image8]
6．电子出版物
电子出版物一般是指CD-Rom、DVD-Rom、DVD-I以及Photo-CD等记录格式的只读光盘。自2001年起，新闻出版总署的统计报表里增设对电子出版物的统计。2002年电子出版物的增长较快，发行品种较上一年增长96.7%，数量增长118.79%；2003年变化不大，品种为4961种，比上年增长5.26%，数量为9328.5万张，比上年下降3.72%。CD-Rom是最主要的电子出版物，2003年占发行总量的99.62%。

根据我们对市场的了解，只读光盘发行的总量是相当大的，且不论各种计算机软件，单是游戏光盘就已经很可观了。但是由于许多此类光盘没有纳入出版体系，因此几乎无法统计到准确数字。

图9：1997年－2003年电子出版物发行品种数量统计
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二、我国音像制品的“三低”
音像制品的三项平均数值，即音像制品的平均单价、人均购买力和人均拥有量，是衡量一个国家或地区音像市场产品价值、人民消费水平和文化需求等方面一个重要的指标。它基本上能反映出音像产业的发达程度和价值程度，是衡量社会经济文化生活发展的重要参考数据。

（一）低价

我国音像制品的平均价格连续四年来呈下降趋势。2000年时，录像制品的平均价格还能达到10.94元，录音制品为6.74元。到了2003年，录像制品的平均价格只有4.04元，下降幅度高达63.07%。与录像制品的价格下降的趋势相反，录音制品的价格基本保持在6－7元的平稳状态，还略有上升，与上年相比，2001年上升了13.1%，2002年下降了5.9%，2003年上升了1.02%。由于录像制品价格下跌幅度太大，导致音像制品的平均价格持续下跌，与上年相比，2001年下降1.6%，2002年下降了17.71%，2003年下降了24%。

图10：2000年－2003年音像制品平均价格（按发货价格计算，单位：人民币/元）
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从平均价格的统计来看，在数量增长的同时，我国音像市场呈现单片价值降低的反比趋势。其中的主要原因是：其一，受盗版的冲击，正版只好一再降低身价以适应市场；其二，中国仍然是一个发展中国家，消费水平距离发达国家还较远，尽管文化娱乐消费猛增，但仍保持低水平（低价格）发展；其三，音像业由于缺少统筹规划，创新的节目并不多，更多的品种是“炒冷饭”，选题相同、内容相近，连封面都差不多，这些产品在市场上相遇时，只好采取低价销售的策略。录像制品的价格由原来录像带的高价位，到VCD的低价位，经历了很大的反差，但是一旦形成低价，消费者就形成了“这一类产品就是这样价格”的印象。因此，定价较高的DVD制品在市场发育期，在低价位的VCD和大量的盗版面前几乎没有通常新品种一上市即有的“扩展市场的冲击力”（也就是所谓“暴利”期），也只得追随低价的潮流。唱片的平均价我国只有6.6元人民币（折合美元0.79元），而美国为14.77美元，是我们的18.7倍，这不仅影响了整个音像业的产值，也使生产者得不到应得的利润，影响了扩大再生产的积极性。

我国音像制品的综合平均价格指数的总体趋势还在下降。价格便宜本应是好事，是消费者的福音，但是如果市场价格过低，那么其代价就是损害了制作者或销售者的利益。如果这是在可以接受的范围之内，或者仍高于成本，“有利可图”，那么这个市场就会良性发展，否则势必影响他们制作或销售的热情，这个市场就不会正常发展。制作商会千方百计降低成本，甚至以牺牲质量为代价，或者在税收上做文章；而销售商因为销售利润太小的正版而不能盈利，只好在退货欠款上做点文章，更为普遍的现象是以盗版充正版销售，以补充在正版销售上的亏空。

低价现象时至今日没有引起音像业的高度关注，也没有人去研究其危害。我们不得不面对这样一个事实：因盗版而不得不降低价格的正版，在很大程度上不能维持其正常的出版、发行和销售，各个环节都不得不在正常营销手段之外寻找降低成本的方法，这就导致盗版的另一种形式（如现金无票交易、B版等等）在我国音像市场较为普遍，形成了音像市场中所谓“灰色经济”部分。中国音像市场盗版屡禁不止的现状，与低价市场有极大关联。

（二）低购买力

人均购买力，是衡量一个国家社会政治经济文化发展的重要指标之一。我国文化产业正处在刚刚起步的阶段，我们在文化消费上的增长，应该是符合恩格尔系数的逻辑的。音像制品的人均购买力，也是我国文化消费的重要数据之一。

我国音像制品的人均购买力一直在提高，按2002年统计的12.712亿人口（下同）计算，由1994年的0.58元，到2003年的2.17元，10年间增长了274.14%，年平均增长27.4%。

但是，就音像制品人均购买力这一单项指标来说，我国距离美、日、欧等发达国家还有相当大的差距。

图11：世界其他国家和地区唱片人均购买力（2002年/美元）
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（三）低拥有量

音像制品的人均拥有量与人均购买力在线性上基本保持了一致性，购买力强的国家和地区，人均拥有量也相对较高。但是，这两项指标还是有些差异，人均购买力更能体现当地经济发展水平、物价水平和唱片价值水平，人均拥有量则主要反映当地人民对唱片等文化产品需求的程度。

以2002年为例，英国人均购买唱片4.64张、法国为2.08张、美国为2.97张、德国为2.72张、日本为2.08张，我国人均购买音像制品0.29张，2003年也只有0.36张，这反映了我国的文化消费水平还比较低，尤其是用于购买正版音像制品方面。

图12：1997年－2003年我国人均购买音像制品统计（盘）
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三、我国音像业现状与国际趋势
2004年的音像业，变化似乎没有前一两年那么多，但平静中又孕育着几分剧变前的躁动。音像出版单位与其他文化企事业单位一样，正面临文化体制改革的巨大变革。发展文化产业的战略已经开始部署，试点的进军号已经奏响，但主力部队还没有进入阵地，大的战役还没有打响。

对2004年市场情况比较乐观的估计是“平稳发展”。产、供、销等大的格局也没有改变，音乐原创依然不甚景气，2004年出版的歌手创作专辑也不会比去年多。电视剧的年景也不太好，版权费也越来越贵。而且，就在每年秋冬季音像制品销售旺季即将到来之时，市场上突然发现了大量的盗版HDVD，这些以DVD的大容量（单面单层DVD的标准容量是4.7G，是VCD/CD700MB容量的7倍，单面双层或双面单层的容量是普通CD/VCD的十几倍）记录VCD内容的高密度光盘的出现，已引起音像业一片恐慌。30－40集电视连续剧，只需用3、4张DVD光盘即可装下，每张盗版HDVD只售7、8元，热播电视剧《中国式离婚》的HDVD，23集的容量被压缩到两张碟上，购买者只花16元就能买下一百多元正版制品的内容。据一位音像公司老总反映，由于受HDVD的冲击，今年第三季度电视剧光盘的销售数量只是往年同期的20%。HDVD，也许就是大量退货的元凶。
国际唱片业的销售业绩也持续下降，但下降幅度已经减缓。手机音乐和网络音乐下载依然是最为时尚的事，据了解，在一些发达国家，手机付费音乐的产值已经直逼传统的唱片销售产值。在可以预料的将来，手机音乐、网络音乐很可能与传统唱片平分市场份额。当然，前提是合理解决了音乐版权的问题，唱片公司拥有最多的音乐版权，仍能在新兴手机音乐市场的巨额利润中分到一杯羹。唱片业继续与娱乐、传媒、电信业进行整合。索尼音乐在母公司强有力的支持下，兼并了BMG，五大唱片公司终于成为四大唱片公司。时代华纳也摘掉了冠在前面的“美国在线”字样，更加强了时代华纳娱乐公司的形象。

    中国音像业与其世界同行一样，也面临着高新技术发展给传统唱片营销带来的巨大挑战。不同的是，美、日、欧的唱片业将面临的是新兴数字化传播方式挑战强大的、成熟的传统营销方式，他们有力量阻止、至少是延缓新技术带来的革命性的变革，在充分保障自身利益并进行符合其利益的产业整合后，成为新技术的受益者。而我们则在面临一个新兴技术挑战的同时，还在应对旧有的、不稳定的、传统的唱片营销模式，音像业到目前为止，还没有几家大企业有能力阻止、延缓新技术将带来的革命性变化，手机音乐、网络音乐下载等增值服务在我国尚没有风行，既不是我们没有技术，也不是缺少消费者，大的电信和网络运营商早就看好这个市场，主要的障碍是音乐版权没有得到很好地解决（HDVD正是钻了这个空子）。因为没有更多的版权资源，当手机、网络付费音乐时代来临之时，音像企业几乎不会成为主要受益者。除非从现在开始，音像企业的战略发生大的转变，将主要精力和财力投入到内容创作上来，否则，我们将面对新局面而无能为力。

2004年适逢纪念中国唱片100周年之际，唱片业在风风雨雨中走过了它艰难和光辉的百年历程，唱片业的人们在庆祝百年华诞之时，还需要思考和努力。

（作者单位：中国音像协会）
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