2003年中国大陆消费市场概述

黄京华

2003年我国经济经受住了非典疫情的严峻考验，基本状况依然良好，国民经济保持较快增长势头。上半年国内生产总值完成50053亿元，同比增长8.2％，为近几年同期增长较快的时期之一。由于国民经济发展态势良好，人民收入水平不断提高，消费市场规模扩大和结构升级已成趋势。在众多的消费热点中，文化娱乐消费在消费市场中的比重呈增长趋势，成为令人关注的亮点。
一  2003年中国大陆消费市场经济环境

2003年中国大陆经济的良好发展、城乡居民总体收入的增长成为消费市场扩大的重要原因，社会消费品零售总额的增加是其具体体现。恩格尔系数的逐年递减则反映了消费结构升级的趋势。

1．城乡居民收入的增长

上半年，我国城镇居民人均可支配收入为4301元，农村居民人均现金收入1158元，实际增长分别为8.4％和2.5％。各个季度与2002年数据的详细比较见表1。

表1：2003年1--2季度中国城乡居民家庭人均收入统计

	
	农村居民家庭人均现金收入(元)
	城镇居民家庭人均可支配收入(元)

	季度
	2002年
	2003年
	2002年
	2003年

	  1季度
	682.2
	737.1
	2,125.5
	2,354.5

	  1-2季度累计
	1,122.6
	1,158.5
	3,942.4
	4,300.9

	  1-3季度累计
	1,721.4
	——
	5,793.0
	——

	  1-4季度累计
	2,713.0
	——
	7,702.8
	——

	     摘编自《中国经济景气月报2003 / 08》


2．社会消费品零售总额的增加

消费市场继续扩大，价格总水平略有回升。1至7月，社会消费品零售总额25118亿元，居民消费价格同比上涨0.6％。 
  
              表2：2003年1-7月中国社会消费品零售总额统计（单位：亿元）
	指标名称
	2003年
	2002年
	比去年同期增长（%）

	
	1-7月
	7月
	1-7月
	7月
	1-7月
	7月

	社会消费品零售总额
	25117.8
	3562.1
	23199.0
	3244.2
	8.3
	9.8

	一.按销售地区分
	
	
	
	
	
	

	市
	16368.3
	2338.4
	14971.3
	2095.3
	9.3
	11.6

	县
	2831.6
	393.7
	2641.3
	365.9
	7.2
	7.6

	县以下
	5917.9
	830.0
	5586.4
	783.0
	5.9
	6.0

	二.按行业分
	
	
	
	
	
	

	批发零售贸易业
	20691.6
	2951.2
	18992.1
	2685.1
	8.9
	9.9

	餐饮业
	3122.2
	472.6
	2912.1
	421.6
	7.2
	12.1

	其他
	1304.0
	138.3
	1294.8
	137.5
	0.7
	0.6

	   摘编自《中国经济统计快报2003 / 16》


 8月份，国内市场实现社会消费品零售总额3609.6亿元，同比增长9.9%，增幅与上月基本持平。其中，城市消费品零售额2364.8亿元，增长11.8%；县及县以下零售额1244.8亿元，增长6.5%。
3．恩格尔系数逐年下降

受非典的影响，我国1-5月份的恩格尔系数有所反弹。随着经济的迅速发展和消费市场的快速复苏，我国城乡居民消费的恩格尔系数有望保持近年来的下降趋势，见图1。

图1：中国历年城乡居民家庭人均消费支出统计
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二  2003年中国大陆消费市场的特点

2003年的消费市场虽有起伏，但总体趋好，未来消费市场的发展充满潜力。2003年消费市场的发展变化可以概括为以下三个方面。

1．起伏较大，波澜不惊

2003年国内消费品市场开局良好，一季度消费增长一度达到9.2％，但由于之后发生的非典疫情，全国零售业因此而损失200多亿元。自4月份开始，消费品零售总额增长下降到7.7％，5月份更是创10年来的历史新低，下探至4.3％，6月开始有所回升，为8.3％，见表3。 
               表3：2003年1-5月中国社会消费品零售总额统计（单位：亿元）
	指标名称
	2003年
	2002年
	比去年同期增长（%）

	
	1-5月
	5月
	1-5月
	5月
	1-5月
	5月

	社会消费品零售总额
	17978.8
	3463.3
	16652.0
	3320.5
	8.0
	4.3

	一.按销售地区分
	
	
	
	
	
	

	市
	11701.8
	2271.4
	10747.9
	2165.3
	8.9
	4.9

	县
	2033.4
	378.9
	1898.4
	365.7
	7.1
	3.6

	县以下
	4243.6
	8130.0
	4005.7
	789.5
	5.9
	3.0

	二.按行业分
	
	
	
	
	
	

	批发零售贸易业
	14785.1
	2922.2
	13610.4
	2711.4
	8.6
	7.8

	餐饮业
	2215.3
	358.6
	2070.5
	424.4
	7.0
	-15.5

	其他
	978.4
	182.5
	971.1
	184.7
	0.8
	-1.2

	 摘编自《中国经济统计快报2003/12》


7月以后，国内消费品市场恢复好于预期，消费品零售总额增长了9.8％，8月份达到9.9％。由于第四季度是我国传统的销售旺季，因此，预计全年消费品零售总额增幅有望超过去年8.8％的水平，增长达到9％。
2．消费市场渐趋活跃，消费物价开始回升
        餐饮市场销售增长加快。餐饮业零售额的增长幅度已基本恢复到非典前的水平，餐饮业零售额占社会消费品零售总额的比重达到13.8%，比非典疫情扩散前的一季度高0.7个百分点。
     市场销售亮点突出。一是家居商品市场需求持续向上，建筑及装潢材料类销售增长43.1%、家具类增长36.2%、家用电器和音像器材类增长30.7%。二是汽车类消费保持高速增长，比上年同月增长60%。另外，电子通讯、生活用品等商品需求明显增加，其中，通讯器材类增长82%、体育、娱乐用品类增长44%、化妆品类增长20.7%、金银珠宝类增长18.3%。
      8月份，全国居民消费价格总水平比去年同月上涨0.9%，其中，城市上涨0.6%，大大低于农村上涨1.4%的水平。与7月份相比，全国居民消费价格总水平上涨0.7%。1到8月累计，平均比去年同期上涨0.6%。
3．消费结构升级已成趋势

随着我国居民总体收入增加，消费结构升级已成趋势。我国居民前7个月用于汽车、通讯、住房等方面的消费支出大幅度增加。商品房前7个月销售额为2575亿元，同比增长43.9％，其中个人购房比例达到91％；轿车销售99.9万辆，同比增长77.1％；到6月末，全国电话用户4.72亿户，比去年末增加5186万户。
三  2003年消费市场特点描述

2003年消费市场的特点沿袭了我国消费市场历来存在的问题，也呈现了一些新的变化。具体表现为以下几个方面。

1．地区差异明显

我国各个地区间由于经济发展水平的不均衡，消费水平的差异也极为明显，同时受到地域等因素的影响，消费市场呈多元化。仅就城市消费而言，《2003-2004IMI消费行为与生活形态年鉴》的数据显示，各城市消费水平和消费潜力存在着极大的差异。以2003年上半年各城市互联网的接触率为例，可以看到接触率最高的上海与接触率最低的沈阳可以相差到十几个百分点，见图2。

2．城乡消费水平差异巨大

近年来，我国城乡居民生活水平不断提高，但是农村居民生活水平提高的速度远远落后于城市居民生活水平提高的速度。在我国城市居民消费水平逐步走向小康的同时，农村的消费水平仍然较低，农村居民2002年耐用消费品的拥有率大多数都不及城镇居民1997年的水平，农村消费市场亟待开发。

3．投资渠道不畅等原因导致储蓄居高不下

目前我国居民储蓄率仅次于日本，高居世界第二。尽管银行存款利率经过数次降息，但储蓄仍然是持续高增长，见图3。
图2：2003年上半年各城市互联网的接触率
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 （数据来源：2003-2004 IMI消费行为与生活形态年鉴）
图3：主要年份城乡居民储蓄存款余额
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有分析认为，储蓄高增长有八大症因：一是个人投资渠道狭窄，市场上安全性、流动性和盈利性匹配较好的金融产品仍显不足。二是短期内居民对未来收入预期的不确定性增强，即期消费下降。三是消费领域生产商和经销商的信用水平较低，导致消费者信心下降，抑制了个人即期消费。四是大部分农产品和工业消费品价格下降，使居民价格心理预期走低，使居民即期消费行为延期。五是高收入阶层消费饱和，投资渠道不畅，货币沉淀于长期储蓄。六是非居民性资金的流入，构成“假性”存款。七是股市行情不尽如人意，资金流向储蓄。八是信贷消费未得全面普及，居民消费水平处于升级储备期。《2003-2004IMI消费行为与生活形态年鉴》调查数据显示，2003年上半年城市居民储蓄意愿仍然较强，投资保险等方面的意向较弱，见图4。
图4：9城市居民未来一年的储蓄打算
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（数据来源：2003-2004 IMI消费行为与生活形态年鉴）

4．传统消费领域蕴藏商机

相对住房汽车等消费热点，传统的食品、饮料、家电等消费领域，消费市场发展较为平稳。有些家电行业，如空调行业由于库存高压、材料涨价、非典捣乱、气温不高等原因，整体销售量比去年仅增1.16％，而销售收入却减少了17.01％。整个家电行业价格成为重要的竞争手段。
但是对于家电这类传统消费领域，一方面由于城镇居民更新换代的要求，另一方面由于农村市场家电消费尚待普及，两方面的原因都表明了消费市场的潜力所在。更为重要的是，随着数字技术的不断完善，为家电产品的升级换代，创造新的消费热点提供了契机。其它的数字产品也很快会成为城市时尚消费人群的新宠。近年来，我国数码相机、数码摄像机、液晶电视、数字高清晰度电视、MP3、笔记本电脑、掌上电脑、数字家电等设备都以飞快速度在增长，赛迪顾问的统计表明：2002年中国数码产品消费市场规模达到了278亿元，预计2003-2005年将保持38％的平均增长率。
四  2003年中国大陆消费热点解读

2003年中国居民消费呈现6大热点：一是住房消费仍然是消费结构升级的重点，二是汽车消费增长空间较大，三是通信、信息消费成为新的消费热点，四是教育消费成为长期的消费热点，五是旅游消费成为正在兴起的一个消费热点，六是保健和健康方面的消费兴起。
1．住房消费

随着经济的发展，近年来我国城乡居民的住房条件逐步得到改善，居住面积逐步扩大，见表7。

表4：主要年份城乡居民住房情况

	项目
	单位
	1989年
	1997年
	2001年  
	2002年

	农村新建房屋面积
	亿平方米
	6.8
	8.1
	7.3
	7.4

	城镇新建住宅面积
	亿平方米
	2.0
	4.1
	5.7
	5.7

	农村人均住房面积
	平方米
	17.2
	22.5
	25.7
	26.5

	城市人均使用面积
	平方米
	13.5
	17.8
	20.8
	

	城市人均居住面积
	平方米
	9.7
	13.0
	15.5
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2003年前7个月，我国商品房销售额为2575亿元，同比增长43.9％，其中个人购房比例达到91％。从下面图5可以看到，城市居民个人购房意愿较为强烈。

图5：未来一年打算购买住房的比例
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 （数据来源：2003-2004 IMI消费行为与生活形态年鉴）
2．汽车消费

2003年上半年，我国汽车行业继续保持高速增长态势。前7个月轿车销售99.9万辆，同比增长77.1％。图6显示了9城市消费者2003年上半年拥有汽车的比例和未来一年打算购买的比例。从图中可以看到各个城市的消费者汽车的未来消费意愿明显。

图6：2003年上半年拥有汽车的比例和未来一年打算购买的比例
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 （数据来源：2003-2004 IMI消费行为与生活形态年鉴）

3．通信、信息消费

到2003年6月末，全国电话用户4.72亿户，比去年末增加5186万户。根据CNNIC发布的信息，截止到2003年6月30日，我国的上网用户总人数为6800万人，同上一次调查相比，我国上网用户总人数半年增加了890万人，增长率为15.1%，和去年同期相比增长48.5%，同1997年10月第一次调查结果62万上网用户人数相比，现在的上网用户人数已是当初的109.7倍。移动电话等相关通信工具的普及，以及各种类型使用功能的不断开发利用，使得通信、信息消费成为极具潜力的消费市场。图7显示的是移动电话的使用及未来一年打算购买的比例。

图7：2003年上半年移动电话的使用比例和未来一年打算购买的比例
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（数据来源：2003-2004 IMI消费行为与生活形态年鉴）
4．教育消费
经济发展将使民众不断提高自身的文化素质，除对子女的教育消费支出不断增长外，成人的教育费用也不断提高，教育消费将成为人们消费中经常性的较长期的热点。未来民众储蓄将更多地用于教育消费，促进与教育相关的行业例如图书出版业，电脑教学软件业、资讯服务业等产业发展。从图8可以看到，在各种储蓄目的中“为了将来孩子上学用”的比例排在第二位，仅次于“以备意外的急用”。

5．旅游消费

2002年，大陆国内旅游人数87782万人次，比上年增长12％；国内旅游收入3878亿元，增长10.1％；全年境外入境人数9791万人次，增长10％；国际旅游外汇收入204亿美元，增长14.6％。其中，近年来兴起的生态旅游已成为旅游业中增长最快的部分。
根据全国假日旅游部际协调办公室发布的《2003年“十一”黄金周旅游统计报告》显示，今年“十一”黄金周期间，全国共接待旅游者8999万人次，比上年同期增长11.5%；实现旅游收入346亿元，比上年同期增长13.1%，均为历次黄金周最高纪录。
图8：储蓄目的
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 图9：2002年下半年至2003年上半年外出旅游过的比例及未来打算旅游的比例
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6．保健和健康消费

医疗制度改革和药品价格的调整促使城镇居民医疗保健支出大幅增长。2002年，城镇居民人均用于医疗保健上的支出为430元，比上年同期增长17.8%。随着生活水平的不断提高，“花钱买健康”已被越来越多的人们所认同，城镇居民对自身健康倍加重视，滋补保健品，健身器材的需求明显增加。同时，中国的人口结构已经进入老龄化阶段。大陆现有60岁以上的人口1.3亿，占人口总数的10.45%。计划生育政策和人口预期寿命延长的双重作用，人口老龄化趋势愈来愈快。老年群体的生理和心理特征，将会对整个社会的消费结构产生影响。医疗保健及社区养老服务有可能形成庞大的消费市场。
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		1982		220.23		471		60.7		58.6

		1983		248.29		505.92		59.4		59.2

		1984		273.8		559.44		59.2		58

		1985		317.42		673.2		57.8		53.3

		1986		356.95		798.96		56.4		52.4

		1987		398.29		884.4		55.8		53.5

		1988		476.66		1103.98		54		51.4

		1989		535.37		1210.95		54.8		54.5

		1990		584.63		1278.89		58.8		54.2

		1991		619.79		1453.81		57.6		53.8

		1992		659.21		1671.73		57.6		53

		1993		769.65		2110.81		58.1		50.3

		1994		1016.81		2851.34		58.9		50

		1995		1310.36		3537.57		58.6		50.1

		1996		1572.08		3919.47		56.3		48.8

		1997		1617.15		4185.64		55.1		46.6

		1998		1590.33		4331.61		53.4		44.7

		1999		1577.42		4615.91		52.6		42.1

		2000		1670.13		4998		49.1		39.4

		2001		1741.09		5309.01		47.7		38.2

		2002		1834.31		6029.88		46.2		37.7
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